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¢Has solicitado alguna ayuda econdmica de las ofrecidas por la Administracion para iniciar la comprade
unavivienda?

Base: Han buscado alguna vez vivienda (92,7%)

No, no he solicitado ninguna ayuda porque no
me corresponden
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19,7%

Si, he solicitado el Aval del ICO del 20% 4,4%

Si, he solicitado las ayudas dirigidas a la
adquisicion de una vivienda en un entorno rural
del Plan Estatal de Vivienda

2,9%

« El 73% de quienes han buscado en algin momento vivienda no han solicitado ninguna ayuda
econdmica de las ofrecidas por la Administracion para iniciar la compra

CULMIA
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¢Has solicitado alguna ayuda econdmica de las ofrecidas por la Administracion para iniciar la comprade

unavivienda?

Base: Han buscado alguna vez vivienda (92,7%)

SEXO

0,
No, no he solicitado ninguna ayuda 73,1%
73,0%

No, no he solicitado ninguna ayuda porque no me 20,0% °
corresponden 19,4%

4,0%

Si, he salicitado el Aval del ICO del 20%
4,9%

3,0%
2,7%

una vivienda en un entorno rural del Plan Estatal de

Si, he solicitado las ayudas dirigidas a la adquisicién de I
Vivienda

B Hombre m Mujer

73,9% 78,5%
A mayor edad mayor es el nUmero de personas
gue no han solicitado ayudas publicas para iniciar
la compra de una vivienda.

No, no he solicitado
ninguna ayuda

No existe diferencias entre sexos a la hora de
afirmar que no han solicitado ayuda econdémica
alguna de las ofrecidas por la administracion para
iniciar la compra de una vivienda.

20,1% 18,2%

2,6% 1,5%

3,1% 2,8% 3.4% 19%

No, no he solicitado Si, he solicitado el Aval del Si, he solicitado las ayudas

ninguna ayuda porque no I1CO del 20% dirigidas a la adquisicion de
me corresponden una vivienda en un entorno
rural del Plan Estatal de
Vivienda
m26-29 m30-44 45-64 65y mas
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¢Cual de las siguientes frases describe mejor el grado en que la oferta de vivienda actual se adapta a
tus necesidades y expectativas?

Base: Total poblacion
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Las opciones de vivienda en el mercado actual 54 5%
- - - - 0
no cumplen mis expectativas economicas !

Las opciones de vivienda en el mercado actual si
. - 17,4%
cumplen con mis expectativas N
« Uno de cada dos espaioles, el 54,5%,

Las opciones de vivienda en el mercado actual considera gue las opciones de vivienda en
no cumplen mis expectativas de espacioy - 14,2% el mercado actual no cumplen SuS
distribucion del hogar . , .
expectativas economicas.

Las opciones de vivienda en el mercado actual 8 2%
- . (1]
no cumplen mis expectativas de zonas comunes ’

« SOlo el 17,4% de los y las espafoles

Las opciones de vivienda en el mercado actual afirman que las opciones de vivienda en el
no cumplen mis expectativas de oferta de . 5,7% mercado actual si cumplen con sus
servicios complementarios expectativas.

« El 14,2% sefala que la oferta de vivienda
actual no cumple sus expectativas de
espacio y distribucion

CULMIA

Destino, tu hoga-




<
]
w
|_
3
2
@)
=
(@)
2
|
x
|
o
4
w

7

BUSQUEDA

Segun tu actual situacion, ¢cual de estas formulas de vivienda te planteas como posible encaje en el

futuro?

Base: Total poblacion

Vivienda en propiedad

Alquiler asequible

VPO

Coliving

Alquiler flexible

7,5%

2,8%

2,3%

16,7%

70,8%

Cerca del 71% de los espafoles se
plantea como posible encaje en el
futuro tener vivienda en propiedad,
frente al 16,7% que se plantea
alquiler asequible y el 7,5% que
considera como posible encaje en el
futuro una Vivienda de Protecciéon
Oficial (VPO)

CULMIA

Destino, tu hooz:



Segun tu actual situacion, ¢cual de estas formulas de vivienda te planteas como posible encaje en el
futuro?

Base: Total poblacion

EDAD

7
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74,2% 75.8%

14,8% 15,0%

6,7% 5,5% 23% 1,6% 1,6% 1,5% 2,2% 2,8% 2,0%

Vivienda en Alguiler asequible VPO Coliving Alguiler flexible
propiedad

m26-29 m30-44 wm45-64 65y mas

» La opcioén de vivienda en propiedad es mayoritaria en todas las edades, pero descienda a menor edad.
Los mas jovenes, los menores de 30 afos (60,4%), son quienes en menor medida ven la formula de
vivienda en propiedad como posible encaje en el futuro, mientras que los de mayor edad, aquellas
personas de mas de 65 afos (75,8%), son quienes en mayor medida ven la férmula de vivienda en
propiedad.

 Los mas jovenes, las personas comprendidas entre los 26 y los 29 afios, son quienes de forma mas
amplia (21,3%) ven la férmula de vivienda en alquiler asequible como su opcion de cara al futuro.

CULMIA

Destino, tu hogar




¢Tehas planteado acceder a una vivienda asequible o con algun tipo de subvencion publica?

<<

a O

g LU Base: Total poblacion

2 D)

o

e 60,9%

|
| 1 39,2%
° 0, A
27,4% El 61% de los espaioles

se plantean acceder a
una vivienda asequible o
con algun tipo de
subvencion publica.

19,8%
13,7%

Si Si, perono cumplo  Si, pero considero  No, voy a comprar
los requisitos que hay poca una vivienda libre
transparencia en los
tramites

CULMIA

Destino, tu hooa-




¢Tehas planteado acceder a una vivienda asequible o con algun tipo de subvencion publica?

Base: Total poblacion

50,3%
42,1%
29,9% 28,5%
15.5% 12,1% 12,5%

Si, pero no cumplolos  Si, pero considero que hay  No, voy a comprar una
requisitos poca transparencia en los vivienda libre
tramites

EDAD
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H26-29 m30-44 wm45-64 65y mas

 Entre los mayore de 65 se impone de forma notable (50,3%) quienes afirman que no se han
planteado acceder a una vivienda asequible o con algun tipo de subvencion. Gran diferencia con
los mas jovenes, los menores de 30 afios, que afirman que compraran una vivienda libre el

22,3%
CULMIA

Destino, tu hooa:




¢En qué medida crees que puede ayudarte una comercializadora o inmobiliaria en el proceso de
compra de vivienda?

Base: Total poblacion

7 de cada diez personas destacan algun aspecto en el que una comercializadora o inmobiliaria
puedes ayudarles en el proceso de compra de vivienda.
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» En particular, mas del 23% considera que una comercializadora o inmobiliaria ayuda por su mejor
conocimiento del mercado y el propio asesoramiento, seguido por quienes piensan que el asistirse
por una comercializadora permite conocer mas ofertas de viviendas (19,6%.

» Tres de cada diez espafioles (29,1%) prefieren realizar la busqueda de vivienda por su cuenta

Prefiero realizar la busqueda de vivienda

0,
por mi cuenta 29,1%

Mejor conocimiento del mercado y 23.3%
»270

asesoramiento

Mas oferta de vivienda 19,6%

- 71%
Ayudas en los tramites burocraticos y el
paso de impuestos

14,9%

Personalizacion de la busqueda de
vivienda

13,2%

CULMIA

Destino, tu hogar




¢En gqué medida crees que puede ayudarte una comercializadora o inmobiliaria en el proceso de
compra de vivienda?

Base: Total poblacion

EDAD

\

<
&)
LL
D
CY
9,
-
)

<
]
w
|_
3
2
@)
=
O
2
|
x
|
o
4
w

Prefiero realizarla  Mejor conocimiento Mas oferta de Ayudas en los Personalizacion de la

busqueda de vivienda del mercado y vivienda tramites burocraticos busqueda de vivienda
por mi cuenta asesoramiento y el paso de
impuestos

m26-29 m30-44 45-64 65y mas

» Conforme crece la edad de los espafioles, aumenta la preferencia a realizar la busqueda
de vivienda sin asesoramiento externo de una comercializadora o inmobiliaria. Del 23,9%
de los menores de 30 afos, al 34,9% de los mayores de 65 anos

CULMIA

Destino, tu hogar




Atendiendo a cOmo sera el proceso de comprar una vivienda en el futuro, ordena de mayor a menor la

asiduidad que crees que tendran los siguientes canales de busqueda de vivienda en el futuro.
(L mayor-6 menor)

Base: Total poblaciéon

« Los espafoles creen que el

Canales de busqueda de vivienda en el futuro (1 mayor-6 menor) proceso de compra de una

vivienda en el futuro sera a

través de una publicidad hiper

4,62 personalizada en primer lugar,

seguido por la visualizacion de

la vivienda ofertada a través de

la realidad aumentada y, en

tercer lugar, por el uso de las
redes sociales
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Publicidad hiper Realidad Redes Sociales Hologramas Metaverso Influencers
personalizada aumentada

CULMIA
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Atendiendo a cOmo sera el proceso de comprar una vivienda en el futuro, ordena de mayor a menor la
asiduidad de los siguientes mitodos de financiacion y pago de una vivienda que crees que habra en el
futuro. (1 mayor-6 menor)

Base: Total poblaciéon

Asiduidad de los siguientes mitodos de financiacion y pago de una vivienda que

habra en el futuro. (Lmayor-6 menor) * lLa mayoria de los

espafnoles creen que el

proceso de compra de una

vivienda en el futuro sera
4,50 principalmente a través de
financiacion bancaria.
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Financiacion Patrimonio Permuta Nuda propiedad Financiacion Monedas digitales
bancaria crowdfunding
crowdlending

CULMIA
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¢Como ha afectado la nueva regulacion, como la Ley de Vivienda, en tu decision de busquedao compra?

Base: Han buscado alguna vez vivienda (92,7%)
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EDAD
41,0%
Siahe 37.0% 34,5%
15,9% 16,9%
10,2%
4.6% 1:71% 5,99

He paralizado Ya tenia pensado La indefinicion He visto como ha  He visto como se ha
indefinidamente mi comprar una vivienda juridica me ha hecho aumentado el precio reducido la oferta de
proceso de compra antes de esta leyy no retrasar mis planes  de la vivienda y he viviendas y he

me preocupa decidido adelantar la  decidido comprar
compra

W26-29 mW30-44 mWA45-64 =65y maés
 Entre los mas jovenes la nueva regulacion de la Ley de Vivienda ha provocado la paralizacion

indefinida del proceso de compra para uno de cada dos (47,0%). Mientras que uno de cada cuatro, el
24,5% de los menores de 29 afnos, afirma que esta ley no le preocupa y mantiene la idea comprar una

vivienda
CULMIA

Destino, tu hoger




¢Como ha afectado la nueva regulacion, como la Ley de Vivienda, en tu decision de busquedao compra?

Base: Han buscado alguna vez vivienda (92,7%)
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He paralizado indefinidamente mi

0,
proceso de compra 37,1%

Ya tenia pensado comprar una vivienda
antes de esta ley y no me preocupa

33,2%

« Algo mas del 37% dice haber
paralizado  indefinidamente el
proceso de compra por la nueva
regulacion en cuanto a vivienda.

11,2% Mientras que mas del 33% ya tenia
pensado comprar una vivienda
antes de la Ley de Vivienda y no le

8,7% preocupa el efecto de nueva norma.

La indefinicion juridica me ha hecho

. 15,7%
retrasar mis planes

He visto como ha aumentado el precio
de la vivienda y he decidido adelantar...

He visto como se ha reducido la oferta
de viviendas y he decidido comprar

CULMIA

Destino, tu hogarr




¢Como ha afectado la nueva regulacion, como la Ley de Vivienda, en tu decision de busquedao compra?

<
]
m
=
J Base: Han buscado alguna vez vivienda (92,7%)
5
a) -
= BUSQUEDA DE VIVIENDA PARA COMPRA
2
|
X
i
£
i He paralizado indefinidamente mi proceso de compra 0.0%
Ya tenia pensado comprar una vivienda antes de esta
leyy nome preocupa I 57,29
La indefinicion juridica me ha hecho retrasar mis
planes e 15,2%
He visto como ha aumentado el precio de la vivienday
he decidido adelantarla compra B 135%
He visto como se ha reducido la oferta de viviendas y
he decidido comprar B 1355

5i, pero no he comprado M 5i, v he comprado

« El cambio de la nueva regulacion ha provocado que el 63,8% de las personas que no han
materializado la compra, la hayan paralizado indefinidamente.

« EI57,2% de quienes han materializado la compra de vivienda, afirma que tenia planeada la
compra antes de esta ley y no le preocupa la nueva regulacion.

CULMIA

Destino, tu hogarr
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Atendiendo a cdmo evoluciona el proceso de compra de una vivienda, ¢como prefieres relacionarte con
el vendedor?

Base: Total poblacion
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Prefiero el contacto con un profesional —
: 67,1%
comercial

Una combinacion de atencién virtual y  Mas del 67% de las personas

profesional 16,2% prefieren el contacto personal con
un profesional-comercial a la hora

de relacionarse con el vendedor de

No tengo preferencia . 12,1% la vivienda en el proceso de compra

Prefiero que sea un asistente virtual:
. i % 4,6%
personalizado y digital

CULMIA

Destino, tu hoga-




Ordena de mayor a menor la asiduidad que crees que tendran los siguientes canales de atencién al
cliente en el futuro en el proceso de compra de vivienda (1 mayor, 7 menor)

Base: Total poblaciéon

Canales de atencion al cliente en el futuro en el proceso de compra de vivienda (L mayor,
7 menor)
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 Pensando en el futuro, se
considera que la persona
fisica sera el canal de
atencion al cliente mas
asidua en el proceso de
compra de vivienda.

5,53
4,98
4,59

4,13 « En segundo lugar, se
342 sitla la atencion
3,13 telefonica y en tercer
lugar la atencion via

2,22 I WhatsApp

Persona fisica Atencion WhatsApp Dispositivo — Resdes Sociales ChatBot Metaverso
telefdnica asistente

virtual CULM]A

Destino, tu hogar




Ordena de mayor a menor la asiduidad que crees gue tendran los siguientes canales de atencién al
cliente en el futuro en el proceso de compra de vivienda (1 mayor, 7 menor)

Base: Total poblacion

Canales de atencion al cliente en el futuro en el proceso de compra de vivienda
(1 mayor, 7 menor)

COMPRA

5,69
5,52
5,49
5,51
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dond
EDAD - 3%
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Persona fisica Atencion WhatsApp Dispositivo — Resdes Sociales ChatBot Metaverso
telefonica asistente
virtual

W26-29 ®W30-44 w4564 65y mas

» En todos los tramos de edad se considera la persona fisica el canal de atencion mas frecuente en
el futuro, si bien esta opinion tiende a reducirse a menor edad

Destino, tu hoar




< Indicalos elementos de la vivienda a los que das mas importancia.
E:
Z
& 0 Base: Total poblacién
3
5 =
8O
s O
: espacio ~ampituc [N 1.
- - 0, . H
Luminosidad _59*3/’ « La amplitud y el espacio son los

elementos a los que los espafnoles le
dan mas importancia de la vivienda
(71,7%).

Distribucion de las estancias 56,4%

Confort térmico

53,8%

En segundo lugar, los y las espafioles
valoran como elemento  mas
importante la luminosidad (69,3%), vy
en tercer lugar la distribucion de las
estancias (56,4%) seqguido por el
confort térmico de la vivienda (53,8%

Orientacion 48,3%

Confort acustico 43,6%

39,4%

Numero de piso/altura

CULMIA

Destino, tu hoaar




¢El disefo de la vivienda influye en tu decision de compra?

Base: Total poblacion

EDAD
51,3%
45,5% 40,7% 41,5%
7,9%

COMPRA
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Busco opciones gue ya incorporen un Es uno de los aspectos que No condiciona mi decision de
disefio adaptado a mis intereses,  condiciona mi decision de compra compra porgue cuento con
pero me amoldo a otras opciones presupuesto para reforma

m26-29 m3044 45-64 65y mas

« El disefio de la vivienda es uno de los aspecto que condiciona la decision de compra con
mayor peso entre los posibles compradores segun avanza la edad de los mismos. Mientras
gue este aspecto condiciona al 30,4% de las personas de menor edad de 30 afios, este
aspecto condiciona al 41,5% de las personas de mas de 65 afos

CULMIA
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¢Como es de importante para ti poder personalizar la vivienda que quieres comprar?

Base: Total poblacion
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Es un factor importante pero no

. . . . . 68,1%
condiciona mi decision

Es un factor determinante en mi decision 22,9% o _
« La posibilidad de personalizar la
vivienda que se quiere comprar, €s un

factor importante pero no condiciona la
decision (68,1%

No le doy importancia 9,0%

CULMIA

Destino, tu homar




¢En que medida es importante que el proceso de construccion de tu vivienda sea sostenible?

Base: Total poblacion
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Lo tengo en cuenta a la hora de comprar,

0,
pero no determina mi decision 63,0%

Es un factor de decisién imprescindible » Solo para el 21,3% de los espafoles que

. 21,3% -
en mi compra el proceso de construccion de la
vivienda sea sostenible es un factor
imprescindible de decision en la compra.
No lo tengo en cuenta en mi decision 15,6% - El 63% lo tiene en cuenta, pero no

determina su decision.

CULMIA

Destino, tu homar




¢Es un factor determinante en tu compra de vivienda la certificacion energitica de esta?

Base: Total poblacion

« Uno de cada dos espafoles, el
50,7%, manifiesta que la
certificacion energética es
determinante a la hora de

COMPRA
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Si, y estoy dispuesto a pagar massi la

0, -
vivienda cuenta con certificacion 27,8% comprar_ una vivienda, pero no
estan dispuestos a pagar por
este hecho

Si, pero no estoy dispuesto a pagar mas 50,7%

No, porque encarece el precio 9,2%

No afecta en mi decision 12,3%

CULMIA

Destino, tu hogi:
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COMPRA

¢ Qué razon te impulsariaa comprar una casa con un certificado energético alto?

Base: Total poblacion

Ahorro de costes en energia

Conciencia social frente a la
sostenibilidad

Mejor acceso a ayudas de la
Administracion

Otros

« A siete de cada diez espafnoles

- (68,6%) le impulsaria comprar una

17,0% . ..
casa con certificado energético alto el

ahorro de costes en energia.

0,7%

CULMIA
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Ordena de mayor a menor de qui materiales esperas que estin construidas las viviendas del futuro

<

E é (1 mayor 8 menor)

Z

& Base: Total poblacién

2 0L

= > _ _ _ . « La mayoria de los

& O Materiales en que se espera que estin construidas las viviendas del futuro espafioles creen que las

o (1L mayor 8 menor) o o

g ) viviendas seguiran

LlJ Ve
construyéndose por
materiales tradicionales
(hormigon, cemento,

6,16 acero...), mientras que en

5,65

segundo lugar creen que
seran de madera y vidrio
solar en tercer lugar

2,44

5,10 5,22
4,37
: I3,68 I

Materiales Madera Vidrio solar Bioplasticos Bamb Arena Micelio Lana
tradicionales (estructura
(hormigon, de los hongos
cemento, de apariencia
acero...) similar a una
raiz)

CULMIA
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¢ Qué importancia le das a que la vivienda sea saludable?

Base: Total poblacion

* Menos del 40% de los usuarios
afirman darle mucha importancia
a que la vivienda sea saludable,
y si condiciona la compra de la
vivienda.

COMPRA
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Mucha, me condiciona la compra 38,2%

* El 44% considera que la vivienda
sea saludable es relevante, pero

Es relevante, pero no me condiciona la 0 ..
44,0% no le condiciona la compra

compra

No le doy importancia 8,0%

No conozco los certificados saludables 9,8%

CULMIA
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< <E ¢ Qué aspecto relativo a la salud del hogar es el que mas te preocupa?
: Y
Z
& 0 Base: Total poblacion
&
5 =
= O)
s O
Contaminantes quimicos: productos de _27 9%
limpieza, desinfeccion, ambientadores,... y=70
Contaminantes biolagicos: los acaros del polvo, _ 24,0%
moho, polen...
Contaminantes fisicos: temperatura, humedad, _
radiaciones artificiales... 20,8%
Calidad del aire interior [ 5 5o, Los contaminantes  quimicos
(27,9%) son los aspectos relativos
Confort térmico - 8,2% a la salud del hogar que mas
preocupan a los espafoles,
Envolvente (arquitectura) saludable [N 6,4% seguidos por los contaminantes

biologicos (24,0%) y los

Confort ambiental . o
e contaminantes fisicos (20,8%).

4,4%

CULMIA

Destino, tu hoga-




¢ Qué importanciatiene la domoética en el hogar en tu decision de compra?

Base: Total poblacion

COMPRA

<
o]
L
|_
:
D
o)
<
(@)
Z
L
x
i
Q
>
a

Busco opciones que incluyan medidas

‘s . 50,0%
domoticas, pero me amoldo a otras opciones

No le doy importancia y no condiciona mi

. ., 38,8%
decision de compra

« Uno de cada dos espafoles, el 50,%,
afirma buscar opciones que incluyan
11,2% medidas domoticas, pero se amolda
a otras opciones en cuanto a la
decision de compra.

Es uno de los aspectos que condiciona mi
decision de compra

CULMIA
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< <E ¢ Qué valor consideras imprescindible en la vivienda del futuro?
=
Z
& 0 Base: Total poblacion
a
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La sostenibilidad y eficiencia del hogar 32,0%
Precio asequible 27,3%

Autosuficiencia energética 21,2%

La conectividad 9,7%

Para el 32% la sostenibilidad y la eficiencia
del hogar es el valor imprescindible de la
6,7% vivienda del futuro.

La personalizacion

Ninguno me resulta relevante 3,1% * Que el precio sea asequible es el segundo
valor mas importante para la vivienda del
futuro para los espafoles (27,3%), seguido

por la autosuficiencia energética (21,2%)

CULMIA
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¢, Qui valor consideras imprescindible en la vivienda del futuro?

Base: Total poblacion

EDAD
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<
o]
L
|_
:
D
o)
<
(@)
Z
L
x
i
Q
>
a

2,9% 2,7%
La sostenibilidad y Precio asequible Autosuficiencia La conectividad La personalizacion  Ninguno me resulta
eficiencia del hogar energética relevante

m26-29 m30-44 45-64 65y mas

« Se impone, en mayor medida, que es imprescindible en la idea que la vivienda del futuro la
sostenibilidad y eficiencia del hogar entre las personas de 65 y mas afos. Asi, mientras que para
este segmento de edad, 65 y mas edad, este valor es imprescindible para el 39,1%, este mismo
valor cae hasta el 27% entre las personas de entre los 16 y los 29 afos.

CULMIA
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¢Como te imaginas la interaccion con la casa inteligente en el futuro?

Base: Total poblacion
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Mediante un ordenador, smartphone o tablet

34,2%

Hablando con un dispositivo — asistente virtual

27,2%

Hablando con la casa — sistemas de voz

17,2%

EL 34,2% de los espafioles ven en el
ordenador, el smartphone o la tablet el
medio para interactuar con la casa
9,4% inteligente en el futuro.

La casa sera autonoma y se autogestionara

9,8%

Interactuando con los electrodomeésticos

En segundo lugar, se sefala hablar
con un asistente virtual a través de
algun dispositivo

Mediante hologramas

2,2%

CULMIA
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¢ Cudles de estas opciones esperas que se materialicen en la casa del futuro?

Base: Total poblacion
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Que tenga autosuficiencia energetics [N 57,6%
Controlar la temperatura interior segun el clima exterior _ 54,3%
Que las alertas de seguridad (cdmaras, sensores...) se _ 45 0%
avisen al movil i
En funcion de las rutinas de sus habitantes, control _ 40.4%
automatico del consumo de energia i
En funcion de las rutinas de sus habitantes, patrones de _ 35 1%
iluminacion e inicio/apagado de electrodomésticos et
Controlar las constantes vitales de las personas y si es _ 33 8%
necesario conectar con teleasistencia médica e
Que los electrodomésticos se autogestionen (*) _ 32,5%
En funcion de la salud, calcular una dieta y sobre ello
: I 20,9%

realizar la compra
d « Cerca del 58% esperan que la

En funcion de la salud, calcular un entrenamiento _ 14,8% casa del futuro materialice la

— ' autosuficiencia energética
Recibir pedidos de e-commerce mediante drones en casa - 12.4% . g !
g mientras que el 54% confia en

controlar la temperatura interior

segun sea el clima exterior

CULMIA
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¢Cuando te imaginas que se lleve a cabo esta forma de interactuar con el hogar en el futuro?

Base: Total poblacion

 La mayoria de los espafoles, el 81,7%,
considera que las nuevas formas de
interactuar con el hogar del futuro
(pregunta  anterior) sera a medio
(préximos seis a diez afios) o largo plazo

18,3% (mas de diez afos).
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En los proximos 2 a 5 aiios

En los proximos de 6 a 10 afos 41,3%

En mas de 10 afos 40,4%

CULMIA
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¢Cuando te imaginas que se lleve a cabo esta forma de interactuar con el hogar en el futuro?

Base: Total poblacion

EDAD
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45,3%

40,6%  40,1% 42,0%

17.4% 14,6%

En los proximos 2 a 5 afios En los proximos de 6 a 10 afios En mas de 10 afios

m26-29 m30-44 45-64 65y mas

» La parte de la sociedad menor a los 45 afos tienen una idea mayor a una interactuacion con el
hogar del futuro a corto plazo mayor que los mayores a 45 afos.

« Entre los menores de 29 anos se impone la idea mayoritariamente (70,3%) que las formas de
interactuar con el hogar del futuro sera antes de los proximos 10 afos

CULMIA

Destino, tu hogar




Aparte de las opciones comentadas anteriormente, ¢cOmo imaginas que sera la casa del futuro?

Base: Total poblacion
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Inteligente / Domética / Smarthouse Y 23,2%
Ecosuficiente / Ecolégica I 10,8%
Autosuficiente/ autoconsumo energético [N 2,7%

Cémoda / Conformtable N 6,1% * Mas del 23% considera que la
B 45% casa del futuro sera
inteligente, el 11% afirma que
sera ecosuficiente y algo
Disefio modernista / Minimalista / Mas luz natural [0 3,9% menos del 9% que sera

Pequefias / mds quefias que actualmente [ 3 1% autosuficiente.

Igual que ahora / sin grandes cambios

Cara / mds caras que actualmente [0 4,1%

Grandes / mas grandes que actualmente | 1 7%
Mas espaciosas / Mas espacio verde / Jardin [} 1 6%

Barata / mas barato que actualmente [ 1 5%

Ns/Nc N 30,8%

CULMIA
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¢Como crees que haremos en el futuro para que las cosas de casa funcionen? ¢Tu como crees 0
te gustaria que sea?

 Los nifos y niflas de 12 a 14 anos ven un futuro de las casas claramente ligado a la inteligencia
artificial.

« Al pensar en como funcionaran las casas en el futuro, sus opiniones giran en torno a la idea de la
inteligencia artificial, la automatizacion y la conexiéon a internet de todos los electrodomésticos, la luz,
etc.
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« Nifos y nifias piensan que las casas seran inteligentes, e incluso habra robots dedicados a todas las
tareas.

» El funcionamiento de las cosas estara automatizado y se podra controlar con mandos a distancia o a
través de la voz.

 En ese proceso de dar instrucciones se cuenta con que todo esté conectado a internet, y se pueda
gestionar la casa a través de todo tipo de dispositivos.

» El factor de inteligencia artificial no solo lo asocian al proceso de las instrucciones para que se hagan
las cosas, sino también de al hecho de que permitirA que se hagan de manera mas eficiente y

ahorrando energia
’ CULMIA

Destino, tu hogar




¢Como crees que haremos en el futuro para que las cosas de casa funcionen? ¢Tu como crees 0
te gustaria que sea?

Ejemplo del discurso de los nifios y nifias, son las siguientes verbalizaciones:

*  “Yo creo que haremos muchas mas cosas con ordenadores y hablando a las luces y a la casa y al ordenador y todo”. (Nifia de13
anos)

*  “Todo dirigido digitalmente, por voz, con palmas, luces inteligentes, muchas mejoras, aprovechamiento de la luz natural’. (Nifia del3
anos)

*  “Me gustaria que hubiera robots para que limpien la casa y ayuden con las tareas” (Nifia 12 afios)
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*  “Podremos controlar desde el movil, la calefaccion, el aire acondicionado, las persianas, la nevera nos avisa si falta algo” (Nifia 14
afos)

*  “Todo automatico a través del movil se podra hacer todo” (Nifio12 anos).
* “Las casas estaran conectadas y con la voz podremos hacer todo” (Nifio13 afios)
»  “Estara todo automatizado y controlado por remoto. Las tareas se las dejamos a los robots para poder vivir mejor” (Nifio14 afos).

*  “Creo que en el futuro controlaremos las cosas de casa desde nuestro movil, desde las luces hasta el horno de la cocina” (Nifia 14
afos)

*  “Yo creo que las casas del futuro seran muy modernas y estaran automatizadas porque simplemente con la voz podremos dar érdenes
para abrir o cerrar las ventanas o persianas, encender la tele, ...Podremos controlar nuestras casas con el mévil y serd como Alexa
gue le dices lo que quieres buscar y te lo encuentra. Le diremos que nos avise de lo que tenemos que comprar y le diremos que
conecte con la web del supermercado para hacernos la compra. Y también habra robots para ayudarnos en las tareas de casa, del
cole y para atender y cuidarnos a nosotros y a nuestras mascotas” (Nifia 12 arfos)

CULMIA

Destino, tu hogar




¢COmo crees que seran las habitaciones de la casa del futuro?

« Los nifios y nifias de 12 a 14 afos ven el futuro de las habitaciones de las casas totalmente asociado a
la electronica . Paralelamente piensan en casas con espacios mas amplios y, ligado a lo planteado en
la cuestion anterior, habitaciones en la que todos es controlable a través de la voz.

» Latelevision, las consolas para jugar y las luces parecen ser los grandes protagonistas.
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« Luces que se puedan cambiar de color o intensidad . Que se apaguen automaticamente cuando “me
duermo’

« La limpieza y el orden aparece como una expectativa importante, que estaria resuelta de forma
automatica.

» Habitaciones inteligentes orientadas a crear entornos mas agradables, adaptando la temperatura a tu
cuerpo, la luz a lo que se quiera en cada momento, e incluso el espacio a las necesidades de cada
ocasion.

* Todo ello a traves de la electronico y gestionado por voz y/o desde pantallas

CULMIA

Destino, tu hogar




¢COmo crees que seran las habitaciones de la casa del futuro?

Ejemplo del discurso de los nifios y nifias, son las siguientes verbalizaciones:

« “Television, las luces y persianas se enciendan con tu voz” (Nina de 13 afos)

* “Que tuvieran de todo y con luces y electronica y fuera todo mas facil y se limpiara solo y fodo” (Nifia 13
afos)

* “Luces inteligentes, que se apagaran cuando me duermo, la tele funcionara hablandole para no tener
que usar el mando” (Niflo 13 anos)
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*  “Que pudieran transformarse en diferentes areas para poder vivir mejor” (Nifio 14 afios)
* “Luces de color a elegir, relajantes y comodas” (Niflo 13 anos)

« “Seran como ahora, pero con mas aparatos electronicos aunque con menos cables porque casi todo
estara conectado” (Nifa 14 afios)

« “Las camas se hacen solas y se ordenan solas” (Nifia 13 afios)
» ‘Llenas de consolas y juegos” (Nifia 14 afios)

*  “Muy grandes y tendran muebles que se pliegan y se abren segun les digamos y tendra cada uno un
robot como si fuera un mayordomo” (Nifia 12 afios)

*  “Que se aclimataran a la temperatura de tu cuerpo” (Nifia 14 afios)
»  “Podremos cambiarla segun nos apetezca, las luces, el color...” (Nifio 14 afios)

CULMIA
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¢COmo te gustaria que seatu casaideal del futuro?

* Al pensar en la casa del futuro, los nifios y nifias de 12 a 14 afios, evocan diversos conceptos relativos al tamafio, el color, la ubicacion, la
forma, y por su puesto algunas cosas que serian imprescindibles.

* En cuanto al tamafio, la tendencia mas frecuente es a pensar en casas grandes y amplias, con espacios orientados a disfrutar.
* En ocasiones, el tamafio y amplitud de la casa del futuro, lleva a querer que tengan dos plantas, escalera y/o ascensor.
+ La expectativa de amplitud contempla también el disponer de jardin o terraza y piscina.

+ También se registran algunas referencias que muestran expectativas de una casa con mucha luz, lo que suele ir asociado a casas con
grandes ventanas y cristales.

+ Para estos nifios y nifias, la tecnologia en las casas de futuros esta presente a través de la presencia de pantallas y videojuegos.

* Unatecnologia mas futurista es la que sugirieren los nifios y nifias que hablan de casas que se puedan mover de sitio, 0 que se puedan
transformar.

* En cuanto a los colores hay referencias a diversos colores, negra y morada, amarilla, rosa, colores vivos... Pero la referencia mas
mencionada es al color blanco

* Y en cuanto a la forma, todo vale, desde casas cuadradas o rectangulares, a redondas e incluso en forma de piramide

* Respecto a la ubicacién, se observan ya preferencias tanto por los urbano como por lo rural . Algunos nifios/as indica expresamente su
preferencia por una casa en el pueblo, en el campo. Pero también hay quienes se muestra claramente urbanos, al mencionar como ubicacion,
Madrid, New York o algun destino en Japon

CULMIA
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¢COmo te gustaria que seatu casaideal del futuro?

Ejemplo del discurso de los ninos y nifias, son las siguientes verbalizaciones:

“Una casa grande, con sala de videojuegos y una pantalla grande, sofas, altavoces, un buen
ordenador, todos los videojuegos gue quiera. Un jardin con piscina climatizada para poder
usarla todo el afio” (Nifia 13 arios).

“Con dos plantas, piscina, todo digitalizados muy tecnologico e inteligente” (Nifia 14 afios)
“Que tuviera ascensor para poder cambiar de planta y que estuviese en New York” (Nifia 13
anos)

“En un gran espacio, con mucha luz, cristales” (Nifio 13 arios)

“Colores alegres, tamario grande y forma rectangular” (Nifia 14 afnos)

“En el campo, con piscina, grande, negra y blanca, en forma de piramide” (Nifia 12 arios)
“Pues me gustaria que fuera blanca, con el tejado negro, de formas rectangulares o cuadradas
y de color blanco. Con muebles muy comodos de materiales reciclados. Me gustaria que
tuviera piscina y que estuviera preparada para nifios y para mis mascotas” (Nifia 12 afios)
“Grande y espaciosa para jugar y divertirse” (Nifio 13 afios)

“Con mucha luz en medio del campo” (Nifia 12 arios)

CULMIA
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—UTURS CASA DATOS DEL ESTUDIO realizado por S|gmados

MUESTRA: 2019 personas mayores de 26 anos residentes en las CCAA de Andalucm (
Comunidad Valencianag, Galicia, Comunidad de Madrid y Pais Vasco. N\
TECNICA DE RECOGIDA DE DATOS: CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) a través del Rane
Sigma Dos by Trust Survey. \
ERROR MUESTRAL: + 2,1% para p=9g=50 y un margen de confianza del 95, 5%

ESTUDIO A NINOS:
- Las opiniones de los nifios y ninas de 12 a 14 anos se han recogido a través de un cuestiony /
estructurado, formado por tres preguntas abiertas de manera que se recoge informacion de
forma cualitativa, de manera que los nifos y nifas expresaran libremente sus opiniones
« Muestra: 50 entrevistas
- La técnica de recogida de datos has sido CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) a trove 3
del Panel Sigma Dos by Trust Survey :

- Ambito: Conjunto de Espaiia

CULMIA SIGMADOS
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